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BEAUTY CLUSTER INFORMA

Con mas de 250 socios y un eco © reline a fabricantes, pymes,
laboratorios, multinacionales, d 2, centros tecnologicos vy talento
emergente, el Beauty Cluster i eva etapa bajo la presidencia de
David Garcia. Director general torios Ximart y profundo defensor
del tejido empresarial diverso 1 el que se desarrolla mas alla de
los grandes polos de Barcelona adrid—, Garcia quiere reforzar al cluster
COMO SOCio estratégico: mas inAo n colaborativa, mas proyeccion
internacional, masatianzas institucionales y mayor representatividad real
para todas las voces de la industria beauty. Digitalizacion, sostenibilidad,
vigilancia regulatoria y formacion especializada (con proyectos como Beauty
Business School o el Barcelona Perfumery Congress) forman parte de la
hoja de ruta que impulsa esta nueva presidencia. Pero por encima de los
programas, Garcia lanza un llamamiento que resume su vision: construir
una comunidad abierta, innovadora, influyente y cohesionada donde
ciencia, empresa y creatividad trabajen de la mano para una industria de la
belleza mas fuerte, mas sostenible y con mayor proyeccion internacional.
“Tenemos mucho que aportar como pais, y juntos llegaremos mas lejos”.
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Acabas de asumir la presidencia
del Beauty Cluster tras tu etapa
como vicepresidente. ;Qué significa
este nombramiento para ti y cémo
asumes este nuevo reto?

Para mi supone un compromiso
firme con la industria de la belleza

en Espana, un sector que admiro
profundamente no solo por su
capacidad de innovar, adaptarse

y crecer, sino también por su
generosidad. Es una industria en la
que las empresas colaboran entre

si de forma abierta, comparten
conocimiento y trabajan juntas

por objetivos comunes, algo poco
habitual en otros sectores. Lo asumo
con ilusion, pero también con la
conciencia de que estamos en un
momento clave para consolidar
nuestro posicionamiento nacional e
internacional. Quiero poner al servicio
del cltster toda mi experiencia y vision
estratégica.

El Beauty Cluster se ha consolidado
con mas de 250 socios y una
actividad intensa en eventos y
proyectos plurianuales. ;Cual sera
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tu principal foco para esta nueva
etapa?
Mi principal foco serd convertir al
clister en un socio estratégico de
referencia para todos los actores del
sector, tanto a nivel nacional como
internacional. Queremos reforzar
nuestra capacidad de generar impacto,
tanto a través del conocimiento como
de la colaboraciéon. Apostaremos por
un crecimiento mas inclusivo, mas
transversal y por una mayor visibilidad
institucional.

No se trata solo de crecer en
namero de socios o proyectos,
sino también en diversidad y
representatividad: integrar pymes,
startups, laboratorios, proveedores,
distribuidores, centros tecnologicos;
tener presencia territorial mas alla
de Barcelona y Madrid; y dar voz a
perfiles diversos como jovenes talentos,
mujeres lideres, cientificos, expertos en
sostenibilidad o digitalizacion.

Innovacion, internacionalizacion,
alianzas, representatividad... { Qué
iniciativas concretas tienes en mente
en cada uno de estos ambitos?
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En innovacién, seguiremos
impulsando proyectos colaborativos
y tecnoldgicos, especialmente ligados
ala ciencia del producto y a la
digitalizacién.

En internacionalizacién, queremos
fortalecer nuestra red de partners
europeos y acompanar a las empresas
en su acceso a mercados clave.

En cuanto a alianzas, consolidaremos
vinculos con asociaciones estratégicas,
asi como centros tecnoldgicos e
nstituciones. Y en representatividad,
trabajaremos para que el sector belleza
tenga voz propia en los espacios donde
se define la economia y la industria del
pais.

Como ex vicepresidente del cluster,
participaste en la implementacion
del plan estratégico 2024-2027 y en
proyectos como la Beauty Business
School o el Barcelona Perfumery
Congress. ;Como evolucionaran
ahora bajo tu presidencia?

Son iniciativas muy valiosas que
vamos a seguir desarrollando con una
mirada evolutiva. La Beauty Business
School debe consolidarse como la
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‘MI PRINCIPAL FOCO SERA CONVERTIR AL CLUSTER EN UN SOCIO ESTRATEGICO
DE REFERENCIA PARA TODOS LOS ACTORES DEL SECTOR’

referencia formativa del sector. En
cuanto al Barcelona Perfumery Congress,
queremos proyectarlo ain mas
internacionalmente, atrayendo talento,
ciencia y negocio. El plan estratégico
2024-2027 seguira siendo nuestra hoja
de ruta, pero lo adaptaremos a nuevas
oportunidades que vayan surgiendo en
un contexto muy dinamico.

Laboratorios Ximart aporta la
perspectiva de una empresa familiar
ubicada fuera de los grandes
ntcleos. {Como quieres reflejar ese
enfoque en la estrategia del clister?
&Y como equilibrar el apoyo a
grandes empresas con el desarrollo
de pymes y laboratorios?
Mi experiencia al frente de una
empresa familiar me ha permitido
comprender profundamente el valor
y ellegado de las pymes, auténtico
motor del tejido industrial espafiol.
Representan mas del 99% del tejido
empresarial, generan la mayor parte
del empleo y aportan una parte
esencial del PIB nacional. Son,
ademas, clave en la innovaciéon y la
cohesion social.

Por eso, uno de mis objetivos es
que el clister refleje esta realidad
y se convierta en una red diversa
y cohesionada, donde todas las
voces cuenten y el legado de las
pymes sea reconocido y potenciado.
Impulsaremos iniciativas especificas
para su desarrollo y digitalizacion.

Ademas, promoveremos que
las grandes empresas actien como
tractores del ecosistema, generando
oportunidades para que el crecimiento
y la innovacién lleguen a todo el
sector. Asi el claster serd un espacio
donde se equilibre el apoyo a grandes
companias con el impulso a pymes y
laboratorios.

¢Como valoras la colaboracion

del clister con otras entidades

y clisters como Stanpa, AEIC,

SEQC o institutos para reforzar el
ecosistema cosmético?

Es fundamental. Ninguna organizacién
puede afrontar sola los retos que hoy
plantea el mercado. La colaboracién
con entidades como Stanpa, AEIC,
SEQC o con institutos tecnologicos

es una palanca clave para sumar
capacidades, compartir conocimiento
y proyectar unidad. Queremos que

esas alianzas se traduzcan en proyectos
tangibles que beneficien directamente a
las empresas del sector.

La digitalizacion y la sostenibilidad
son exigencias crecientes. ;Qué
iniciativas impulsara el Beauty
Cluster para apoyar a las empresas
en esta transicion?

Vamos a lanzar iniciativas para
asegurar formacion y acompafiamiento
en sostenibilidad y digitalizacion,
enfocadas en que nuestras empresas
puedan implementar mejoras reales
en sus procesos y productos. Ademas,
trabajaremos en identificar buenas
practicas y casos de éxito que sirvan
de inspiracion. El claster debe ser un
facilitador de esta transformacion.

El Beauty Cluster ha ganado
representatividad en foros
institucionales. { Como te propones
aumentar aiin mas su influencia en la
agenda econémica del pais?
Queremos que el sector de la belleza
sea reconocido por su aportacién
economica, social y exportadora.
Para ello, fortaleceremos nuestras
relaciones con administraciones
publicas, participaremos activamente
en plataformas multisectoriales y
aportaremos datos e informes que

evidencien el peso real de nuestra
mdustria. También queremos ser un
interlocutor propositivo en el desarrollo
de politicas industriales y de innovacion.

La industria esta en constante
cambio regulatorio y tecnoldgico.
¢Qué herramientas ofrecera

el claster a las empresas para
anticiparse a normativas globales y
tendencias disruptivas?

Uno de los grandes valores del cltster
es su capacidad para actuar como
radar y como guia. Vamos a reforzar
nuestros mecanismos de vigilancia
tecnoldgica y regulatoria, poniendo

a disposicion de los socios informes
especificos, jornadas técnicas y
alertas sectoriales que les permitan
adelantarse a los cambios. Ademas,
queremos generar espacios de didlogo
con expertos, organismos reguladores,
asociaciones y otros clasters europeos
para compartir informaciéon de
primera mano. Nuestra mision es que
ninguna empresa, por pequeila que
sea, se sienta sola frente a normativas
complejas o nuevas tecnologias que
transforman el mercado.

Para cerrar, {qué vision quieres
transmitir al sector cosmético
espaiol? ;Qué debe caracterizar al
Beauty Cluster en esta nueva etapa?
Quiero transmitir un mensaje de
unidad, ambicién y orgullo de sector.
El Beauty Cluster debe ser una
comunidad abierta, innovadora,
influyente y cohesionada. Un punto de
encuentro donde ciencia, empresa y
creatividad trabajen de la mano para
construir una industria de la belleza
mas fuerte, mas sostenible y con mayor
proyeccion internacional. Tenemos
mucho que aportar como pais, y juntos
llegaremos mas lejos
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