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Recientemente, Cantabria Labs ha anunciado su
entrada en el mercado cosmético francés con la
adquisicion de la participacion mayoritaria del laboratorio galo ACM Laboratoire Dermatologique.
Especializado en dermatologia y con un fuerte posicionamiento en Africa y Oriente Medio,

su compra puede abrir nuevas perspectivas para ambas companias. De hecho, desde Cantabria
Labs lo califican como “un paso importante” en su plan de expansion que el pasado ano dio como
resultado el lanzamiento de sus filiales en México y China. Con una produccion de 30 millones

de unidades de producto anuales, Cantabria Labs cerré 2018 con una facturacion de mas de 150
millones de euros y el objetivo para este ano es alcanzar los 200. De la marcha de la compania, as
como de sus futuros retos, hemos hablado con Susana Rodriguez, su directora general.

2019 promete ser un ano clave para
Cantabria Labs.
proyectos clave que desarrollaréis a

(Cuales son los
lo largo de este aino?

Este aflo estamos especialmente ilusio-
nados con la inauguracion del nuevo
centro sostenible en Cantabria. El agua del
manantial de la finca nos abre un mundo
lleno de posibilidades
deseando explorar en nuestro ‘labora-
torio del agua’ También la temperatura

que estamos

del agua, que emana a 375 grados, nos
permitird optimizar y asi ser mas soste-
nibles. Este es el principal de nuestros
proyectos de +D.

Ademas, en 2019 cumplimos 20 anos
de innovacion dérmica con Endocare,

nuestra marca de antienvejecimiento,
y queremos celebrarlo agradeciendo el
apoyo de profesionales y sus pacientes
que han confiado en nuestros productos.

Viendo la competitividad del sector,
ien qué se diferencia Cantabria Labs
de sus competidores?

Nuestra manera de hacer y nuestros
valores nos aportan una identidad propia
que sin duda nos hace diferentes. Una
personalidad innovadora, emprendedora
y cercana es lo que nos define y porlo que
trabajamos y nos esforzamos dia a dfa.

Tras la adquisicion mayoritaria de
ACM, ;qué nuevos mercados inter-
nacionales aspirdis a conquistar y en

SUSANA RODRIGUEZ,

directora general
de Cantabria Labs

cuales pensais afianzar vuestra actual
posicion?

La entrada en el mercado veterinario de
la mano de Stangest y la adquisicion de
la compania dermatolégica francesa ACM
han sido dos importantes retos que han
centrado nuestros esfuerzos. El fuerte
posicionamiento de ACM en continentes
como Africa y Asia nos abre nuevas
y fuertes posibilidades para ambos.
Consolidar estos proyectos es nuestra
meta a corto plazo.

{Qué ha supuesto la Fundacion
Cre100do para Cantabria Labs?

Hace cinco afios fuimos seleccionados
por el programa Crel00do, un proyecto
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que ha sido clave en el desarrollo y acom-
panamiento de nuestra compania. Nos ha
ayudado y ayuda a salir de nuestra zona
de confort gracias a acciones como el
coaching empresarial. Especialmente en las
areas de talento e internacionalizacion, nos
ha ayudado a saber lo que hay que hacer
y lo que no deberlamos hacer. Nos ha
ayudado a estar mas y mejor preparados.

Vuestra diversificacion demuestra un
gran emprendimiento. ;Creéis que
a pesar de amenazas como el Brexit
sigue siendo un buen momento para
lanzarse a nuevos mercados?

Nuestro objetivo es convertirnos en un
laboratorio global de prestigio en heal-
thcare. En los Ultimos cinco afos hemos
abierto mercado en veinte paises como
Rusia, Japén o Catar. También estamos
explorando nuevas areas como son la
ginecologia, la traumatologfa, etc.

Nuestro objetivo se centra de duplicar
el volumen de negocio a través de una
mayor presencia internacional mediante el
incremento de la penetracion en nuevos
mercados. Todo ello, con el foco también
puesto en adentrarnos en nuevas espe-
cialidades alli donde ya estamos.
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Para finalizar, este ano habéis sido
iqué
opinién tenéis sobre estos foros y

invitados a Farmaforum,
qué posibilidades abren dentro del
sector farmacéutico, cosmético y
biotecnoldgico?

Es un foro muy interesante tanto como
punto de encuentro de companias del
sector como herramienta necesaria
para mejorar, desarrollar y potenciar el
conocimiento desde las distintas pers-
pectivas que mueven nuestra industria
con la ciencia como centro de refe-
rencia 44




